9 MONOPOLLU REKABETTE
FIYAT VE URETIM

Tam rekabet piyasast ve monopol, birbirinin tam tersi olan pazar yapisi
modelleridir. Tam rekabet piyasasinda ¢ok fazla isletme vardir. Bu say1 monopolde ise
1’dir. Ekonomistler uzun bir siire biitiin pazar yapilarin, bu iki model yardimi ile
analiz edilebilecegini diisiinmiislerdir. Gerg¢ek piyasalarin bu iki modelden de ¢ok farkli
oldugunu onlar da gormiisler, ancak bu iki modelin karisimi ile aciklanabilecegine
inanmiglardir. Onuncu boliimde agiklanacak ¢ok basitlestirilmis duopol modelleri bir
tarafa birakilacak olursa fiyat teorisi, 1920’lerin sonlarma ve 1930’larin baslarina kadar
tam rekabet piyasasi ve monopolden ibaretti.

Ekonomistler, tam rekabet ve monopol modelleri arasindaki pazarlar1 daha ¢ok
sayida ve daha detayli arastirmalar yaparak aciklamanin gerekli oldugunu vurgulamaya
1920 ve 1930’lu yillarda basladilar. Bu geregi ilk vurgulayan ingiliz ekonomist Piero
Sraffa’dir. Sraffa, diinyadaki biitiin pazar modellerinin noksan rekabete dayandigini
vurgulamistir (4, S. 197-206). Sraffa’y1 digerleri takip ettiler. Boliimde 1930’Iu yillarda
Harvard’tan Edward Chamberlin’in gelistirdigi monopollii rekabet (monopolistic
competition) modeli agiklanmaktadir (32, s. 249). Model, mikro ekonomi teorisinin
gelismesine biiyiik katki saglamigtir. Boliimiin sonunda Chamberlin’in modeline yapilan

elestirilere de yer verilmistir.
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9.1 Chamberlin’in Monopollii Rekabet Teorisinin Varsayimlari

Chamberlin’in teorisinin temel dayanag, Isletmelerin ¢ogunun iirettigi iiriiniin
yerine ikame edilebilecek, benzer iirlinlerin varhigidir. Buna gore iirlinlerde tam
homojenlik yoktur. Ulker de, Eti de kek iiretmektedir ve kendi iiriinlerinin tek
saticisidirlar ama bu iirlinler birbirinin benzerleridir. Bu duruma iiriin farklilasmast
diyoruz. Yani “kek” olarak sadece homojen bir iiriin yoktur, bir ¢ok kek vardir ve bunlar
birbirinden kii¢iik farklarla ayrilirlar. Cagimizda durum boyledir ve her isletme trettigi
mala bir farklilik katma pesindedir. Bazen bu farkliliklar fark edilmeyecek kadar az,
bazen de apayrt bir iriin dedirtecek kadar fazla olabilir. Bu farkliliklar
gerceklestirmekle iireticiler, monopol giic kazanma egilimindedirler. Ancak bu gii¢
nispeten azdir, ¢iinkii genellikle iiriinler birbirine benzemektedirler.

Tam rekabette sektorli tanimlamak kolaydir, sektor ayni {iriinii (homojen iiriin)
iireten Isletmelerden olusur. Uriin farklilasmasi ile birlikte sektor tanimi kolay olmaktan
cikar. Isletmeler, benzer olsalar da birbirinden farkli iiriinleri {iretmektedirler.
Chamberlin, sektorii tanimlayabilmek i¢in benzer lriinleri bir arada toplayarak “iiriin
grubu” (product group) adini verme yolunu se¢mistir. Ornegimizde “kek grubu” gibi.

Chamberlin’in teorisinin varsayimlar1 {igtiir. Birinci varsayim, farklilagtirilmig
tirtinlerin ¢ok sayidaki isletme tarafindan iiretilmesidir. Ayni1 {iriin grubundaki {irtinler
birbirine ¢ok benzerler. Ikinci varsayim isletme sayilarmin yeterince gok olmasidir.
Isletme sayilar1 o kadar fazladir ki, Isletmelerin farkli hareket tarzlari fark edilmez veya
onemsenmez. Ugiincii varsayim, {iriin grubundaki Isletmelerin talep ve masraf
fonksiyonlarinin birbirinin ayni olmasidir. Bu varsayimin gecerliligi zayiftir, ¢linki
tirtin homojen olmadigina gore talebi ve masrafi da farkli olabilir (22, s. 314).

Perakende ticaretin monopollii rekabete benzedigi goriiliir. Benzin istasyonlari,
giyim magazalari, eczaneler, manavlar, tavuk¢ular monopollii rekabetin 6zelliklerini
tasirlar. Monopollii rekabet sartlarini tasiyan is yerlerinde satiglart artirmanin baslica ii¢
yolu vardir: fiyat degisikligi, iriin degisikligi, reklam ve promosyon (22, s. 315).

Yapilacak aciklamalarda bu kararlarin ayrintilari iizerinde durulacaktir.
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9.2 Monopollii Rekabette Talep Egrileri

Monopollii rekabet teorisinde iki ¢esit talep egrisi belirleyici rol oynar.
Bunlardan birincisi, Isletmelerden biri fiyat degisikligine gittiginde diger Isletmelerin
onu takip etmemesi durumunda olusacak talep egrisidir. Isletme fiyatin1 azaltthginda
(OPy) digerleri azaltmazsa, satiglarda 6nemli bir artis beklenebilir (OQ1); veya isletme
fiyatlarinda artis yapar ve digerleri onu takip etmezse, satislarda 6nemli miktarda
azalma olabilir (OQo). Bu durum, elastikiyeti fazla olan bir talep egrisi (t) ile
gosterilecektir. Tkinci tip talep egrisi, iiriin grubundaki diger Isletmelerin, degisiklikleri
izledikleri durumda ortaya ¢ikar ve T ile gosterili. Bu durumda isletme fiyatini
azalttiginda (OP1) digerleri de azaltacagindan, satis miktarindaki artis, OQ kadar
olacaktir (Sekil 9.1).

9.3 Kisa Dénemde Denge Fiyat1 ve Uretim

Uriin grubundaki Isletmelerin, kisa dénemde, denge fiyat: ve iiretiminin nasil
olustugunu izlemek i¢in Sekil 9.2°ye bakalim. Piyasa fiyat1 OPo’dir ve isletme bu fiyatta
OQo kadar satmaktadir. Isletmenin, fiyat degisikligine gitmesi durumunda digerlerinin
onu takip etmeyecegini diisiinerek bir monopolcii gibi davrandigini varsayalim. Boyle
bir durumda talep egrisi t, marjinal gelir egrisi MG dir. isletme OQ: kadar iiretim ve
satis yapmay1 sececektir. Clinkii bu miktarda bir iiretim, maksimum kar saglayacaktir

(MG=MM). Isletmenin uygulayacag fiyat ise OP1 kadar olacaktir.

TL/Q
Po
P1 \
t
0 QQ Q Cikti

Sekil 9.1 Monopollii Rekabette Iki Cesit Talep Egrisi
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Sekil 9.2. Monopollii Rekabette Fiyat Degisiminin Ilk Etkisi

Eger fiyat degisikligine giden isletmenin tahmini dogru ¢cikar ve diger Isletmeler
fiyatlarin1 degistirmezse, yeni fiyat isletmenin karim artiracaktir. Ancak diger Isletmeler
de ayni1 sekilde diisiiniir ve digerlerinin kendilerini takip etmeyecekleri varsayimindan
hareketle fiyatlarin1 indirirlerse talep egrisi (T) konumunu alir. Neticede gruptaki
Isletmelerin her biri yeni fiyattan (OP1), daha az miktarda {iriin satmaya
baslayacaklardir (OQ). Bu hareket, gruptaki Isletmelerin fiyat indirimine yol acacak
sebep ortadan kalkinca sona erer, her iki talep egrisinin kesistigi noktada yeni fiyat ve

miktar olusur: Ps ve OQs (Sekil 9.3).

Fiyat
(TL/Q)

MM

Ps
t
T
MG
Cikt1 (Q)
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Sekil 9.3. Monopollii Rekabette Kisa Donem denge
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Bu noktada Isletmelerin fiyat indirimine gitmelerinin bir sebebi kalmaz, ¢iinkii
bu noktada marjinal gelir, marjinal masrafa esittir ve elde edilen kar, mevcut sartlarda
maksimumdur. Isletmenin daima kar elde edecegi diisiiniilmemelidir, bunun aksi de
olabilir. Ancak isletme ortalama degisen masraflarim1 karsiladig: siirece kisa donemde

tiretime devam edecektir (24, s. 114).

9.4 Uzun Dénemde Denge Fiyati ve Uretim

Tam rekabet piyasasinda oldugu gibi monopollii rekabet piyasasinda da uzun
donemde Isletmeler dlgeklerini degistirebilirler, piyasadan ¢ekilebilirler, yeni Isletmeler
piyasaya girebilir. Uzun donemde isletmenin denge fiyat1 ve liretim seviyesi Sekil
9.4’de gosterilmistir. Denge fiyati OP, denge durumunda iiretim miktar1 OQ dur.
Piyasaya giris ve ¢ikis serbest oldugundan, isletmeler karlarim1 maksimize etseler de
ekonomik anlamda sifir kar elde ederler (29, s. 273). Bu durumun, uzun dénemde, tam
rekabet piyasasindaki bir isletme i¢in de ayni oldugunu hatirlayalim. Sekildeki egriler,
uzun donem masraf egrileridir ve Sekil 9.3’deki kisa donem masraf egrilerinden
farklidirlar. Uzun dénem dengenin saglandigi noktada; (i) uzun dénem ortalama masraf
egrisi, t ile gosterilen talep egrisine tegettir; (i1) T talep egrisi, bu noktada t egrisini
keser.

Uzun dénem dengeye nasil ulasilmaktadir? Uyum stireci her iki talep egrisindeki
degismelerle agiklanabilir. Sektordeki isletme sayilarmin artmasi, T egrisinin sola
kaymasina yol acar, ¢linkii isletme sayisi arttik¢a toplam iiretim daha fazla isletme
arasinda boliisiilecektir.  Isletme sayisinin azalmasi T egrisini aym sebeple saga
kaydirir. Clinkii sektor tiretimi, daha az sayida isletme arasinda paylasilacaktir. Sektore
giris ve cikislar sonucunda T egrisi denge yoniine dogru kayacak ve t egrisini
kesecektir, bu nokta t egrisinin uzun dénem ortalama masraf egrisine teget oldugu

noktadir (5, s. 263; 22, s. 319).
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Sekil 9.4. Monopollii Rekabette Uzun Donem Denge

9.5 Uriin Farkhlastirma ve Demetleme

Chamberlin teorisini gelistirirken, Isletmelerin fiyatlarii degistirme yaninda
tiriin  karakterlerini de degistirebileceklerini gbéz ardi etmemistir. Optimum {irlin
farklilastirmasina ulasmak igin, énce rakip Isletmelerin fiyat ve iiriin karakteristiklerini
degistirmediklerini varsayalim. Muhtemel biitiin iiriin degisiklikleri ve her degisikligin
fiyat ve igletme kar1 tizerindeki etkisi hesaplanarak kari maksimum yapacak fiyat
bulunur. Daha sonra rakip Isletmelerin da iiriinlerinde degisiklikler yapabilecegi dikkate
alinarak analizler yenilenir ve sonugta optimum fiyat hesaplanir.

Isletmenin iiriin karakterlerini degistirmesi, kisa dénemde ortalama masraf ve
talep egrilerinin degigmesi anlamina gelir. Bununla birlikte uzun dénemde degisen bir
sey yoktur. Isletme ve rakipleri iiriinlerinde nasil bir farklilastirma yaparsa yapsinlar
uzun donem ortalama masraf egrisi ve talep egrilerinin denge halindeki pozisyonlari
Sekil 9.4’de oldugu gibidir, degismez. Netice olarak fiyat da degistirilse, {irlin de
farklilagtirilsa analiz neticesi aynidir.

Baz1 Isletmeler iiriin farklilastirmay1 ve buna bagl olarak farkli tiiketicilere
farkli fiyatlar uygulamay1 bir arada yiiritmektedirler, bunun adi ériin demetlemedir
(Ingilizce’de bundling). Demetleme, birkag iiriin ya da hizmetin, bir arada, paket
halinde pazarlanmasidir. Tam rekabet piyasast modelinde demetleme, iiriinleri ayr1 ayr
pazarlamaktan daha etkinse uygulanir. Noksan rekabet piyasalarinda ise demetleme

bazen iireticinin, bazen tiiketicinin lehine olmaktadir. New York Universitesinden
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Nicholas Economides, pazarda belirli bir monopol giice sahip Isletmelerin, farkl
tiiketicilerin farkli zevk ve tercihlerine hitap ederek, farkli fiyatlar uygulayabileceklerini
ve bunun i¢in demetlemenin uygun bir yol oldugunu séylemektedir (The Economist,
July 7, 2001).

9.6 Pazarlama Masraflari

Fiyat degistirme ve iiriin farklilastirma yaninda isletme pazarlama masraflarini
da degistirebilir. Isletmenin optimum pazarlama harcamasini bulmak icin iiriin fiyat1 ve
niteliginin belirlendigini varsayalim (Sekil 9.5). Sekilde UDOM egrisi pazarlama
masraflar1 disindaki masraflar1 kapsamaktadir. Uretim ve pazarlama masraflarinin dahil
edildigi, isletmenin uzun donem ortalama masraf egrisi, UDOM’ ile gosterilmistir (bu
masraflarin birim {iretim masraflar1 olduguna dikkat ediniz.) Uriin grubundaki diger
Isletmelerin pazarlama masraflari1 degistirmedigini varsayalim. Ornegin OQi kadar
satis yapmak i¢in bu isletmenin toplam pazarlama masrafi (OQ1)(BA), ortalama toplam

masrafi, liretim ve pazarlama masraflar1 dahil, OA kadar olacaktir (= OB+BA).

Fiyat (TL/Q)
k UDOM’
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0 Qo Q1 Q2 Cikt1

Sekil 9.5. Pazarlama Masraflarindaki Degisme
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Isletmenin baslangic durumunda fiyati OPg’dir. Isletme OQo miktarindaki
ciktiy1, satarken birim basma (Pok) kadar zarar etmektedir. Isletme igin en Karli iiretim
seviyesi bu olmamalidir. MM egrisi, ilave bir birim mal satmanin masraflarini
(pazarlama dahil) gostermektedir. Maksimum kara ulasmak i¢in isletme OQ2 kadar mal
satmalidir, bu kadar mal satabilmek i¢in pazarlama masraflarinin ED seviyesine
cikarilmasi gerekir.

Ornekteki isletmemiz biitiin bunlar1 gerceklestirse bile uzun dénemde beklenen
kan elde etmeyebilir. Yapilan biiylik miktardaki pazarlama harcamalarinin bile pazar
talebini artirmadigim ve {istelik iiriin grubundaki diger Isletmelerin de pazarlama
harcamalarin1 ytikselttigini varsayalim. Bu sartlar altinda isletmenin satiglari OQo
seviyesinde kalmaya devam edecek ama pazarlama masraflarindaki artistan dolay1
ortalama masraflar1 yiikselecektir. Sonug¢ta UDOM’ egrisi, fiyat seviyesine teget
oluncaya kadar yiikselecek ve igletmenin pazarlama masraflarint degistirmesi igin bir
sebep kalmayacaktir. Uzun donemde, iirlin grubu piyasasina giris ve ¢ikislar
neticesinde, isletme sayilarindaki degisme, ekonomik kar veya zarar ortadan kalkincaya
kadar devam edecektir. Ekonomik kar sifir oldugunda ve diger Isletmelerin pazarlama
masraflart sabitlestiginde, uzun donem dengeye ulasilmis olacak, bu durumda

pazarlama masraflarinin degistirilmesi, higbir isletmeye yarar saglamayacaktir.

Fiyat (TL/Q) T

UDOM™’

Cikt1

0 Q
Sekil 9.6 Fiyat Degisiklikleri, Uriin Farklilastirma ve Pazarlama Masraflarindaki
Degisikliklerden Sonra Monopollii Rekabette Uzun Donem Denge
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Uriin grubundaki Isletmelerin fiyat, iiriin farklilasirma ve pazarlama
masraflarini degistirme ¢abalar1 sonucunda ulasacaklar1 uzun dénem denge hali Sekil
9.6’da gosterilmistir. Denge durumunda t talep egrisi, UDOM’’ ile gosterilen uzun
donem ortalama masraf egrisine (pazarlama masraflarindaki degisikliklerin dahil
edildigi egri) OP fiyat seviyesinde tegettir, tiretim miktar1 OQ seviyesindedir ve T talep
egrisi t talep egrisini ve uzun donem ortalama masraf egrisini teget noktasinda
kesmektedir. Bu sartlar altinda piyasaya giris ve ¢ikislar i¢in biitiin sebepler ortadan
kalkmustir; ekonomik kar sifirdir, fiyat degisikligi, {iriin farklilastirma veya pazarlama
masraflarin1 artirma hicbir isletmeye yarar saglamaz, yeter ki diger Isletmeler da bir

degisiklige kalkismasinlar.

9.7 Monopollii Rekabette Noksan Kapasite

Ekonomistler icin ideal {iretim seviyesi, uzun donem ortalama masraf egrisinin
minimum oldugu noktadaki tiretim seviyesidir (J.Cassels, Mansfield 1985°den, s. 325).
Sekil 9.7°de uzun donem ortalama masraf egrisi gosterilen isletme i¢in optimum
kapasite, OQo ile gosterilen iiretim seviyesidir. Buna bagl olarak optimum isletme
biiytikligii de, kisa donem ortalama masraf egrisinin, uzun dénem ortalama masraf
egrisine minimum noktasinda teget oldugu isletme biiyiikliigiidiir. Uzun dénem denge
durumunda, optimum iiretim miktari ile, gergeklestirilen {iretim miktar1 arasindaki fark
(Sekilde OQo—0Q1), noksan kapasitedir.

Monopollii rekabetin tartisilan sonuglarindan biri de, modelde Isletmelerin
noksan kapasite ile ¢alismakta olmalaridir. Yani Isletmeler, ortalama maliyetlerini

minimum yapan biiyiikliikleri insa edememektedirler. Isletme ideal biiyiikliikteki bir

TL/Q UDOM

Cikt1 miktari

0 ) Ql Qo
Sekil 9.7 Optimum Uretim Miktar1 ve Noksan Kapasite
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tesisi kuramamaktadir, ¢linkii ideal iiretim seviyesine karsilik gelen ortalama masraf,
daima piyasa fiyatindan fazladir, netice olarak bu seviyede iiretim yapmaya c¢alisacak
isletme zarar edecektir. Uzun donem denge durumunda isletmenin {iretecegi c¢ikti
seviyesinde t talep egrisi, uzun donem ortalama masraf egrisine tegettir. Ancak, t talep
egrisi negatif egimli oldugundan, uzun dénem ortalama masraf egrisinin de negatif
egimli olmasi gerekir ki bu tegetlik saglansin. Bu durumda tegetligin saglandigi
noktadaki ¢ikti seviyesinin, kaginilmaz olarak, ideal ¢ikt1 seviyesinden az olmasi
gerekir. Diger bir deyisle noksan kapasite kaginilmazdir (29, s. 276).

Biitiin Isletmeler optimum biiyiikliikten kiiciik olarak kurulup, ideal iiretimden
az Uretim yaptiklarindan, piyasada ideal sartlarda olmasi gerekenden daha fazla isletme
bulunacaktir”. Bunun olup olmadigma karar vermek igin her seyden once her iiriin
grubu i¢in ideal {riin miktarin1 bilmek gerekir. Benzin istasyonlar1 ve marketler bu
acidan monopollii rekabete en yakin isletmeler olarak tanimlanmaktadirlar (22, $.326).
Ulkemizde bazi tarim Isletmeleri ve otobiis sirketleri de monopollii rekabete en yakin

Isletmeler olarak gosterilebilir.

9.8 Tam Rekabet Piyasas1 ve Monopolle Karsilastirma

Piyasa modellerinin, uzun donem dengelerinin karsilagtirilmasi yaygin bir
temaytildiir. Uzun donem dengeler agisindan bir piyasasin, tam rekabet piyasasi yerine
monopol veya monopollii rekabet piyasasi 6zelliklerini tasimasi neleri degistirir? Bu
soruya cevap vermek bir yana, bu sorunun mantikli bir soru olup olmadigi bile
tartismalidir, ¢iinkii sartlar farklidir. Birinde {iriin homojen, birinde degil, birinde masraf
egrileri ayni, digerinde degil. Bu sakincalar1 akilda tutmakla birlikte soruyu
cevaplamaya calisalim.

Bir defa monopollii rekabette Isletmeler, tam rekabet piyasasindakilere oranla
daha az iiretirler, daha yiiksek fiyat koyarlar. Monopollii rekabette iiriin talep egrisi, tam
rekabetteki gibi miktar eksenine paralel (tam elastik) degildir. Monopolli rekabette

marjinal gelir, {irlin fiyatindan daha az oldugundan, isletme fiyatin marjinal gelire esit

* Ekonomi dilinde buna overcrowding, yani asurt kalabalik denmektedir.
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oldugu tiretim seviyesinden daha az firetir. Bunun sonucunda monopollii rekabette
tiretim miktari, tam rekabet piyasasindakinden daha azdir. Bununla beraber aradaki fark
bliyiik olmayabilir. Clink{i monopollii rekabette de talep egrisinin sekli, tam elastik talep
egrisine yakindir.

Ikinci olarak, monopole nazaran monopollii rekabette isletmelerin elde ettikleri
karlar daha az, iiretim daha fazla ve fiyatlar daha diisiiktiir. Uriin grubundaki Isletmeler,
bir araya gelip monopoldeki gibi davranirlarsa ekonomik kar elde edebilirler.
Monopollii rekabette iiriin grubundaki Isletmelerin birlikte hareket etmesi gruptaki
Isletmelerin lehine, fiyatlar artip iiretim azaldigindan tiiketicilerin ise aleyhinedir.

Uciincii  olarak, monopollii rekabette Isletmeler noksan kapasite ile
calistiklarindan etkin sayilmayabilirler. Tam rekabette bu tip etkin olmama tarzina
rastlanmaz. Fakat monopollii rekabette etkinlik kaybi c¢ok fazla degildir. Ciinkii
monopollii rekabette isletmenin talep egrisi oldukga elastiktir ve bu elastikiyet arttikca,
kapasite eksikligi azalir.

Baz1 ekonomistler monopollii rekabetin yol a¢tig1 etkinlik kayiplarini olumsuz
olarak nitelendirmektedirler. Bunlara gore monopollii rekabet gereginden fazla
isletmeye, markaya, pazarlama harcamasina ve iiriin farklilagtirmasina yol agmaktadir.
Diger taraftan iriinler arasindaki fark gercekse ve bu tiiketiciler tarafindan
algilanabiliyorsa monopollii rekabet, insanlara ¢ok daha fazla seceneklerin sunulmasi

acisindan degerlidir (22, s. 328; 8, s. 262).

9.9 Monopollii Rekabetin Elestirisi

George Stigler, iiriin grubu kavraminin belirsizligini elestirmektedir. Bu goriisii
tastyan ekonomistler, iiriin grubundaki isletme sayismni, Isletmelerin kararlarinin
birbirini etkilemesini ve isletme masraf egrilerinin ayni olmasini elestirmektedirler.
Stigler’e gore, Isletmelerin talep ve masraf egrileri ayni ise, iiretilen {iriin homojendir.
Uriinler homojen oldugunda, talep egrisi negatif egimli olmaz. Talep ve masraf
egrilerinin ayni1 olmasi varsayimi terk edildiginde ise ortaya baska sorunlar ¢ikmaktadir

(Mansfield 1985°den, s. 329).
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Roy Harrod’ a gore, isletmenin iiretim miktar1 ve tesis biyiikliigiinii belirlemek
icin kisa donem marjinal gelir egrisi ile uzun dénem marjinal masraf egrisini dikkate
almas1 bazi tutarsizliklar1 beraberinde getirmektedir. Harrod, bir isletmenin, diger
Isletmelerin piyasaya girmesine ve marjinal gelir egrisinin asagiya ¢ekilmesine sebep
olacak bir fiyat belirlemesini olagan bulmamaktadir. Sonu¢ olarak Harrod,
Chamberlin’in 6ne siirdiigli noksan kapasitenin varligini elestirmis ve varsa bile bunun

Chamberlin’in diisiindiigiinden ¢ok daha az oldugunu savunmustur (22, s. 329).
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SORULAR
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(1) Giyim Isletmelerinin monopollii rekabet sartlarinda ¢alistiklarini varsayalim. Her
isletmenin t talep egrisi, T talep egrisi ve uzun donem ortalama masraf egrisi Sekildeki
gibidir.

(a) Higbir isletme ekonomik anlamda kar elde edemiyorsa, ¢ikti fiyati ve miktar1 nedir?
(b) Bu sartlar altinda Isletmelerin uzun dénem dengesinde olduklar1 sdylenebilir mi?

(c) Isletmeler bu sartlar altinda ekonomik kar elde edebilmeyi diisiinebilirler mi?

(d) Baz1 Isletmeler sektorii terk ederse T egrisi sola kayar mi1?

(e) Uzun donem denge noktasinda Isletmelerin uzun dénem ortalama masraf egrileri

azalan durumda midir, artan durumda midir, yoksa miktar eksenine paralel midir?

(2) Isletmelerin ¢cogu reklam masraflarini belirlemek icin, pazardaki satis miktarlarini,
gecmis deneyimlerinden elde edilen ve genellikle sabit olan belirli bir oranla
carpmaktadirlar.

(a) Bu islem, Chamberlin’in teorisine uygun diismekte midir ? Uygun diismiiyorsa bu
teoriye uygun hale getirilmesinin bir yolu var midir ve nedir?

(b) Reklam, iirtin farklilastirmasini artirir m1?

(c) Reklamin sosyal fayda ve zararlar1 nelerdir ?

(3) Monopollii rekabet sartlarindaki bir isletmede T talep egrisi, t talep egrisini fiyat
seviyesi 10 iken kesmektedir. Isletmenin denge fiyat seviyesi 12 olabilir mi ?

Agiklaymiz.
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(4) Bazi ekonomistlere gore otobiis Isletmeleri ve eczanelerin sayis1 gereginden fazladir.
Bu durum monopollii rekabeti ¢agristirmakta midir? Size, i¢inde bulundugunuz sehirde
gereginden fazla eczane olup olmadigini arastirma gorevi verildigini varsayalim. Bu
hipotezi test etmenin yolu nedir? Bunun i¢in hangi verilere ihtiya¢ vardir? Bu verileri,

elde etmenin yolu nedir ve “gereginden fazla” ne demektir?

(5) Monopollii rekabetteki bir isletme asagidaki sartlarda c¢alisiyorsa uzun donem
dengede oldugu sdylenebilir mi? Bu sartlarda sektore giris mi yoksa sektorden ¢ikis mi

beklenir? Agiklayiniz.
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